Von Eggebek aus auf die globale Biihne

INTERNATIONAL Marco Schultz hat Welt-Regionen im Fokus — und ein Faible fiir schleswig-holsteinische Markttrefts
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ISTANBUL Faszinierendes
London, pulsierendes Mos-
kau, hektisches Kairo, quirli-
ges Istanbul — und dann doch
immer wieder das beschauli-
che Eggebek im Kreis Schles-
wig-Flensburg: Marco Schultz
ist seit Jahren international in
der Lebensmittel- und Mar-
kenwelt unterwegs. Doch der
gelernte Kaufmann und heuti-
ge Vice President Foods NA-
MET/RUB beim globalen Kon-

zern Unileverbleibt weiter mit
seiner urspriinglichen Heimat
verbunden —und begleitet seit
langerer Zeit mit grobem Inte-
resse die Entwicklung der
Markttreffs im nordlichsten
Bundesland.

Marco Schultz stammt aus
einer Kaufmannsfamilieinder
rund 2300 Einwohner zdhlen-
den Gemeinde Eggebek an der
Treene. Mit Lebensmittelhan-
del ist der heute 43-Jahrige
grol geworden. Nach seinem
Abitur auf der Domschule in
Schleswig lernte Schultz bei
der Handelskette Spar, stu-
dierte ab 1994 parallel Wirt-

schaft, Ge-
schichte und
Politik an der
Universitat
Hamburg,
war im Unter-
nehmen
schlielilich
Manager fiir die Promotion-
Planung. ,Nach meinem
Wechsel zu Unilever wurde es
dann international®, erzahlt
der mit einer Arztin verheira-
tete Vater zweier Kinder: Cus-
tomer Marketing Director Eu-
rope in Paris und London, Ca-
tegory Director in den Nieder-
landen und seit Friihjahr die-

Marco Schultz

ses Jahres nun Vice President
Food fiir den Bereich NA-
MET/RUB (Nordafrika, Mitt-
lerer Osten, Tiirkei, Russland,
Ukraine und Weilirussland).
So lebt er nun mit seiner Fami-
lie in Istanbul, hat sich an die
Staus auf den Bosporusbrii-
cken gewohnt und kiimmert
sich mit Erfahrung und Lei-
denschaft um ,,Regionen, die
Sie eigentlich téaglich in den
Nachrichten erleben®.
Nahversorgungsmodelle

wie Markttreffs sind aus der
Sicht von Marco Schultz An-
siatze, bei denen bereits heute
beispielhaft praktische Losun-

gen entwickelt und Erfahrun-
gen gesammelt wiirden, die
andere Regionen dringend
brauchten. , Ein tolles Projekt
mit einer einzigartigen Unter-
stiitzung —machen Sie da blof3
weiter”, lobt der in der tiirki-
schen Metropole lebende Ex-
perte das von Gemeinden und
Dortbewohnerschaften getra-
gene  Erfolgsmodell aus
Schleswig-Holstein, das auf
multifunktionale = Angebote
setzt. Als weitere Erfolgsbau-
steine sieht Schultz vor allem
zwei Dinge: die Nutzung so-
zialer Netzwerke und die Ex-
perimentierfreudigkeit.



