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Schoner Einkaufen auft dem Dort

Markttreff oder ,Rollender Kaufmann®: Studie untersucht Nahversorgung / Beispiele aus GroB3 Rheide und Tetenhusen

GROSS RHEIDE Fehlende
Informationen oder Desin-
teresse der Kunden sowie der
Wunsch nach vielseitigem
Essen - das sind die Griinde,
warum manche Dorfbewoh-
ner beim Einkauf Super-
markte bevorzugen. Ein
,Rollender Kaufmann“ oder
auch ein Markttreff kann bei
diesem Angebot nicht mit-
halten und muss andere Ni-
schen finden, erkliart Ulrich
Jirgens. Der Professor vom
Geografischen Institut der
Universitat Kiel hat drei Jah-
re lang zum Thema ,,Nahver-
sorgung im  ldndlichen
Raum“ geforscht.

Langfristige Bindung
die Konigsdisziplin

Das Ergebnis seiner Studie
hat er den Biirgermeistern
der Gemeinden Grof} Rheide,
Klein Rheide, Borm, Idstedt,
Dannewerk, Borgwedel und
Stolk vorgestellt, in denen
seitdrei Jahren der ,Rollende
Kaufmann“ als Nahversorger
unterwegs ist. Auch auf der
Einwohnerversammlung in
Tetenhusen berichtete Jiir-
gens von seinen Erkenntnis-
sen. Dortgibt es einen Markt-
treff. ,,Sie sind bisher geseg-
net mit einer Nahversorgung
um die Ecke“, so Jiirgens.
,Sie haben einen Kaufmann,
einen Backer und einen
Schlachter vor Ort“. Es gebe
viele Gemeinden, in denen
»die leeren Augen“ geschlos-

sener Laden daran erinnern,
dass der Ort nichts mehr hat.

In der Studie wurde auch
untersucht, wie es zu ,Ver-
sorgungswiisten“ im lindli-
chen Raum kommt. Die Kri-
terien fur Erfolg oder Misser-
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,,Die Menschen
vergleichen, und
wenn im Um-
kreis von zehn
Autominuten
Supermdrkte erreichbar
sind, haben es die Kleinen
doppelt schwer.”

Professor Ulrich Jurgens
Universitat Kiel

---------------------------------------------

folg sind vielschichtig: feh-
lende Informationen zu Off-
nungszeiten oder Angebo-
ten, wie kommuniziert der
Kaufmann mit den Kunden,
wie weit ist es zum nachsten
Discounter oder Super-
markt. Seit 1950 wurden im
lindlichen Raum viele kleine
Laden geschlossen und gro-
e Discounter eroffnet. Die
Begriindung flir die Schlie-
ffungen war oft: Das Angebot
sei den Kunden nicht grofs
genug. Im Gegensatz dazu
bedeutet dies jedoch, dass
die Discounter immer grofder
und die Wege dorthin immer
weiter werden, so die Studie.

Da jedoch die meisten Be-
wohner auf dem Land mobil
sind, wurde dieser Punkt

nicht zwingend als Nachteil
angesehen. ,,Die langfristige
Bindung der Kunden ist die
Konigsdisziplin®, erklart Jiir-
gens. Dabei spiele es auch ei-
ne Rolle, wie bemiiht und
sympathisch der Kaufmann
ist und ob neben der Grund-
versorgung auch Kommuni-
kation und Gemeinschaft ge-
boten werde. Dorfladen oder
,2Rollender Kaufmann“ sind
auch Tauschplatz fir Infor-
mationen, so Jiirgens. Liefer-
service, Zuverldssigkeit und
die Erreichbarkeit anderer
Versorger wie Bicker oder
Tankstelle spielen ebenfalls
eine grofde Rolle.

Altere Bewohner
mochten Lieferservice

Die Kunden des ,,Rollen-
den Kaufmannes“ sind nicht
zwingend altere Menschen.
Piinktlichkeit, Qualitit, Ver-
lasslichkeit, regionale Pro-
dukte und der personliche
Umgang mit den Kunden
werden als Griinde fiir die
Nutzung genannt. Unfreund-
lichkeit, hohe Preise, zu kur-
ze Stopps und nicht genug
Werbung werden als negativ
empfunden. Ein Zehntel der
Einwohner aus den betrofte-
nen Gemeinden nutzt das
Angebot, haben die Biirger-
meister festgestellt. ,Die
bunte Warenwelt drumher-
um ist einfach zu grof}“, be-
statigt Jirgens. Der Kauf-
mann musse aber immer wie-

der neu der Informationslee-
re entgegen wirken, regionale
Produkte vermarkten und
kontinuierlich um die Kun-
den werben. So auch Kauf-
mann Volker Stiefel in Teten-
husen. ,,Ich habe den Liefe-
ranten gewechselt und die
Preise auf Supermarktniveau
angepasst“, erklart Stiefel.
Dennoch wird der Markttrefft
von denJungerenim Ortvor-
wiegend fur kleine Einkaufe
genutzt. Die Alteren wiin-
schen sich einen Lieferser-
vice, weil viele von ihnen den
Wocheneinkauf nicht alleine
nach Hause tragen konnen.
Zu diesem Punkt ist Stiefel
mit dem Ortlichen Landfrau-
enverein im Gesprich, ob ein
solcher Dienst auf ehrenamt-
licher Basis eingerichtet wer-
den konnte.
Ute Reimers-Raetsch

Mobiles Warenangebot: Beispiel fiir einen ,Rollenden kaufmann“,
wie es ihn in GroB Rheide und Umgebung gibt.
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STUDIE DER UNI KIEL

> Professor Dr. Ulrich Jirgens
vom Geografischen Institut der
Universitat Kiel hat drei Jahre
zum Thema,Nahversorgungim
landlichen Raum” geforscht.

> Sein Team hat die Bewohner
zahlreicher Dérfer in Schles-
wig-Holstein befragt.

> In Tetenhusen wurden 400
Fragebdgen verteilt, gut ein
Drittel davon wurde ausgefiillt
zurlickgeschickt.

> Mehr als zwei Drittel der Teil-
nehmer waren weiblich, nur
fliinf Prozent der Haushalte hat-
ten kein Auto, 32 Prozent wa-
ren Rentner.

> 95 Prozent der Befragten in
Tetenhusen gaben an, im 6rtli-
chen Markttreff einzukaufen,
davon waren deutlich mehr al-
tere als jiingere Bewohner.

> Der Preis spielte in der Be-
wertung eine grolBe Rolle. ute



