MEDIEN-INFORMATION

www.markttreff-sh.de


Nutzungshinweise für vorbereitete Pressetexte
 

Ihre Pressearbeit – systematisch und einfach

Nutzen Sie gezielt die Chancen, mit Ihrem MarktTreff positiv in den Medien zu erscheinen. Setzen Sie dabei auf Kontinuität. Und: Denken Sie daran, dass Menschen, die inhaltlich in eine Presse-Information eingebunden werden und mit Aussagen zitiert werden können, jeden Text lebendiger machen.

Mit den folgenden PR-Info-Modulen ist es für Sie ganz einfach, mehrstufig die Medien rund um die Eröffnungsphase Ihres MarktTreffs zu informieren. Laden Sie die Module (Word- / rtf-Dateien) herunter und vervollständigen, ergänzen und ändern Sie die Texte wie folgt:

1. Zeile PR-Info-Modul löschen

2. Ortsangabe und Datum ergänzen

3. An den Stellen der in Großbuchstaben geschriebenen Worte die richtigen Inhalte, Daten oder Namen einsetzen.

4. Spezifische Merkmale des jeweiligen MarktTreffs zusätzlich herausstellen, zum Beispiel bei Angebotsauflistung.

5. Andere / zusätzliche Personen in den Text einbringen, die inhaltlich etwas zu sagen haben – möglichst als Zitat.

Achtung: Bei Personen immer Titel (einmal, dann nicht mehr), Vornamen, Namen und Alter nennen.

Achtung: BETREIBER – muss nicht eine Person sein, kann auch ein Unternehmen oder eine Organisation sein, die eine/n Leiter/in für den MarktTreff einsetzt.
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