[mmer Zeit fiir einen Klonschnack

Auch dank tatkréaftiger Unterstiitzung durch die Gemeinde gibt es in St. Margarethen noch eine Einkaufsmoglichkeit

Von Anja Marschall

ST.MARGARETHEN Viele
Gemeinden in der Wilster-
marsch stehen seit Jahren
vor der Frage, wie sie die
Grundversorgung ihrer Be-
wohner mit Lebensmirtteln
weiterhin gewahrleisten
konnen. So auch St. Marga-
rethen, dessen nachster
Supermarkt rund acht Kilo-
meter entfernt lige, hite die
Gemeindevertretung nicht
bereits im Jahr 2000 nach ei-
ner Losung des Problems ge-
sucht. Thr o&rtlicher Super-
markt besteht jetzt seit 2005
und wurde vor zwei Jahren
umfangreich modernisiert.
Mit Karin Mehlert erhielt er
eine neue Leitung. Seither
bietet der Markt an der B431
alles, was man zum téglichen
Leben bendtigt - und ein
bisschen mehr.

Alles wirkt so, wie der Kun-
de es aus den Supermirkten
von Wilster, Brunsbiitel
oder Gliickstadt kennt. Zwei
feste Mitarbeiter und zwei
Aushilfen sorgen dafiir, dass
die Regale voll sind, alles an
seinem Platz ist, die verspie-
gelte  Obstabteilung  ein-
wandfrei bestiickt und in der
Getrinkeecke die Kisten ord-
nungsgemifl gestapelt wur-
den. Es gibt eine Nonfood-
Abteilung, ein Kiihlregal fiir
Molkereiwaren, eine Siifiwa-
renabteilung, Biicher und
vieles andere mehr.

Morgens um 5.30 Uhr
dffnet Karin Mehlert die Ti-
ren und bleibt nicht selten,
bis ihr Markttreff um 18 Uhr
wieder schliefit. Die Arbeit
ist dann aber noch nicht er-
ledigt. Es miissen noch
Bestellungen fiir die néchs-
ten Tage gemacht und die
Kasse abgerechnet werden.
Wer einen kleinen Super-
markt betreibt, achtet nicht
auf die Stunden. Ich bin
gerne mit Menschen zusam-

men*, erkldart Mehlert einen
ihrer Griinde, warum sie den
Markttreff betreibt.

Sie bietet ihren Kunden
zwel Mal wochentlich einen
kostenlosen Lieferservice an,
denn sie weifd, dass viele An-
wohner entweder Senioren
sind oder berufstitig. ,Wer
einen Job hat, schafft es
nicht, bis um sechs im Laden
zu sein“, erklirt Mehlert.
Ihre Kunden schitzen beson-
ders den schicken Back-
tresen im Eingangsbereich
und den  Blumentresen
gegeniiber, den ihre Tochter
Nicole betreibt. Dass jeden
Donnerstagvormittag beim
Markttreff ein  mobiler
Frischwustwagen vor der
Tiir steht, rundet das Ange-
bot in St. Margarethen ge-
nauso ab, wie ein Lottostand
und kiinfrig eine Postannah-
mestelle. Briefmarken kann
man schon jetzt bekommen.

Mit 220 Quadratmetern
zdhlt der Marktreff in
St. Margarethen zu den
grofleren seiner Art, jedoch
wire er als klassischer Super-
markt noch immer zu klein,
um marktiibliche Gewinne
abzuwerfen. Zum Netzwerk
der Marktreffs zidhlen der-
zeit rund 45 kleine Super-
mirkte in Schleswig-Hol-
stein, deren Konzepte von

»Solange es mir Spafs
macht, bleibe ich hier.”

Karin Mehlert
Markttreff-Betraibarin

ehrenamtlichem  Engage-
ment bis hin zur kostendeck-
enden Betriebsfilhrung mit
Gewinnabsicht gehen. Dabei
zichen alle am gleichen
Strang. Man sei keine
Konkurrenz untereinander,
im Gegenteil. Alsim Sommer
ein akuter Mangel an Getran-
ken, vor allem ,,Kiezmische*
(Bier) bestand, haben die
Markttreffs sich beispiels-
weise untereinander gehol-
fen. Dennoch ist es nicht
leicht, als Markttreff schwar-
ze Zahlen zu schreiben. Das
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wissen auch die groflen Su-
permarktketten, die immer
mehr auf gigantische Fli-
chen, von bis zu 11 000 Qua-
dratmetern pro Filiale set-
zen, was erheblich grofier ist
als ein Fufiballfeld.

Seit der Friseur weg ist und
so manch anderes Geschiift
im Dorf aufgab, wird die Be-
deutung des Markttreffs als
Mittelpunkt des dorflichen
Lebens immer deutlicher, Da
sitzt man dann vor seinem
Markttreff bei gutem Wetter
unterm Sonnenschirm,
trinkt einen Kaffee und isst
ein Britchen, wihrend ein
wenig geklont wird. In der
letzten Zeit zdhlen auch viele
Monteure und Radfahrer zu
den Kunden des Marktes.
Berufstitige sind noch eher
selten, und das trotz des gu-
ten Service. ,Wir sind noch
immer ein Vergessladen®,
lacht Mehlert. ,,Hierwird ein-
gekauft, was man in der Stadt
vergessen hat.“ Das aber ist
der Hauptgrund, warum sich
diese kleinen Liden auf Dau-
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er nur schwer halten konnen,
insbesondere, wenn in der
Ferienzeit der Umsatz um bis
zu 15 Prozent einbricht.
wwon  Zigareten und
Getrinken allein ist so ein
Laden nicht zu betreiben“,
weifd auch Karl-Heinz
Schwarz, der als Politiker die
Anfinge des Markttreffs mit-
erlebt hat. ,Wir kinnen un-
ser Dorfleben nur erhalten,
wenn wir investieren”, sagt

er und mahnt: ,Wenn etwas
erst einmal wegbricht, fangt
das Sterben an.“ Seiner An-
sicht nach misse man bereit
sein, alle acht bis zehn Jahre
neu zu investieren, um die
Grundversorgung der Bevil-
kerung gewihrleisten zu
kénnen. Karin Mehlert sieht
das ebenso. Und sie ist opti-
mistisch, was die Zukunft an-
geht. ,Solange es mir Spafd
macht, bleibe ich hier.”

DANK EINKAUFSGEMEINSCHAFT EDEKA
Preise wie bei den GroBen

Fiir Ketten haben dorfliche Ge-
gendenwie die Wilstermarschzu
wenig Gewinnpotenzial. Schon
jetzt betreiben sie keine Markte
mit weniger als 750 Quadratme-
tern. Aldi-Nord-Méarkte sind 860
gm groB, Edeka-Filialen zwi-
schen 1200 und 6500 gm. Die-
ser Trend zur GriiBe sorgt dafiir,
dass sich der Einzelhandel auch
weiterhin aus der Flache verab-
schiedet. Neue |deen wie Markt-
treffs kdnnen hier die Lisung
sein. lhr Markenzeichen sind per-
sonliches Ambiente, oft Ehren-

amtlichkeit und vor allem regio-
nale Waren. Die rund 1500 Pro-
dukte im Markttreff von St. Mar-
garethen werden ein- bis zwei-
mal wochentlich geliefert, dann
kommen noch zweimal die Wo-
che Molkerei- und SB-Wurst-
produkte hinzu und natilirich der
groBe Getrédnkelaster einmal die
Woche. Alles ist genauso wie bei
den GroBen. Sogar die Preise,
denn der Markttreff St. Margare-
then kann alle Sonderangebote
des Zulieferers Edeka an die
Kunden weiterreichen.



