Markttreff profitiert von stabilem Netzwerk

FORSCHUNG Professor Ulrich Jiirgens forscht tiber Veranderungen im Einzelhandel
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KIEL Der Erkenntnisreichtum
eines Landes hdangt ganz we-
sentlich von der Forschung
ab. Dass sich Wissenschaftler
ihren innovativen Projekten
widmen konnen, dafiir sorgt
die Deutsche Forschungsge-
meinschaft (DFG). Prof. Dr.
Ulrich Jiirgens von der Kieler
Christian-Albrechts-Univer-
sitdt (CAU)isteiner dieserge-
forderten Wissenschaftler:
,Mit der DFG haben wir ein
bedeutendes Instrument fiir

die freie Wissenschaft und
Forschung im Land®“, fiihrt
Jirgens aus. Mit Hilfe dieser
Unterstiitzung kann der
Kieler Professor sich der in-
tensiven Nahversorgungs-
Forschung widmen.

Seit rund 30 Jahren ist der
gebiirtige Wilhelmshavener
schon an der CAU in Kiel ta-
tig. Hier wurde er promoviert
und ist heute mit seinen For-
schungsprojekten am Geo-
graphischen Institut angesie-
delt. ,,Anfang der 1990er Jah-
re habe ich mich mit der Ein-
zelhandelslandschaft in den
neuen Bundesldndern be-
fasst“, ergdanzt Jiirgens. Dis-
counter, Supermirkte, Ein-

kaufszentren,
ihre Strategien,
Angebote und
Wirkungen
wiirden ihn seit
dieser Zeit be-
schiftigen.
Heute forscht der 54-jahri-
ge zu ,Food Deserts in
Deutschland: Lebensmittel-
einzelhandel in der Periphe-
rie.“ Wieder geht es Jiirgens
um Fragen der Konzentration
und Ausdiinnung von Ein-
kaufsangeboten in der Fla-
che: ,,Wir schauen genau hin,
wie sich die Anspriiche von
Biirgern und ihr Einkaufsver-
halten im Laufe der Zeit ver-
andern.” Dies gelte genauso
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fiir die groBen Discounter, so
Jirgens: ,,Alles dandert sich in
immer kiirzeren Intervallen.
Bei Aldiund Lidl wie bei den
regionalen Versorgungsfor-
maten.“ Kein Laden sei heute
eine Insel, der Wettbewerb
und seine Anpassungspro-
zesse laufen permanent. Jur-
gens pladiert fiir eine groBere
regionale Perspektive: ,Es
gilt, iber Gemeinden hinweg
Losungen zu finden. Markt-
treff ist ein gutes Beispiel fiir
gelingende Anpassung.*

In seinem DFG-Projekt hat
Jirgens eine Reihe von
Markttreff-Gemeinden un-
tersucht: ,Das ausgefeilte
System und funktionierende

Netzwerke sind wichtige Er-
folgsbausteine.“ Das Authen-
tische, Regionale solle noch
starker betont werden. ,,Die
Entwicklung geht in Rich-
tung Bio, Fair Trade, das Be-
sondere und Regionalspezi-
fische. Natiirlich muss dabei
weiter der Preis stimmen.“
Bei den Zielgruppen setzen
Jiirgens und seine Studieren-
den zunehmend auf Jiingere:
,Hierist die Aufgeschlossen-
heit grol3, neue Technologien
einzusetzen.“ Er konne sich
gut vorstellen, dass in weni-
gen Jahren das Handy und in-
novative Logistikkonzepte
unsere Versorgung mitprag-
ten.



